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Дисципліна спрямована на формування у майбутніх маркетологів системи знань та практичних навичок роботи з великими масивами даних (Big Data) для прийняття ефективних управлінських рішень. У межах курсу студенти вивчають методи збору, обробки та інтерпретації великих обсягів структурованої та неструктурованої інформації, що є критично важливим для сучасного цифрового маркетингу.
Особлива увага приділяється використанню аналітичних інструментів для прогнозування поведінки споживачів, сегментації ринку та оптимізації маркетингових стратегій на основі реальних даних. Курс має прикладний характер, поєднуючи теоретичні засади інтелектуального аналізу даних із практичним застосуванням сучасних інформаційних технологій і програмних продуктів у професійній діяльності.

