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Дисципліна «Електронна комерція» спрямована на вивчення теоретичних засад та практичних інструментів ведення бізнесу в цифровому середовищі. У межах курсу студенти опановують механізми функціонування сучасних ринків електронної торгівлі, вивчають моделі взаємодії суб’єктів (B2B, B2C, C2C тощо) та методи просування товарів і послуг через мережеві платформи.
Особлива увага приділяється технологіям створення електронних магазинів, платіжним системам, питанням безпеки транзакцій та правовому регулюванню інтернет-діяльності. Слухачі курсу навчаться розробляти стратегії присутності бренду в онлайні, аналізувати ефективність електронних каналів збуту та використовувати інструменти digital-маркетингу для підвищення конкурентоспроможності бізнесу в умовах глобальної цифровізації. Поєднання теоретичної бази з аналізом реальних кейсів дозволяє сформувати компетенції, необхідні для успішної реалізації комерційних проєктів у мережі Інтернет.

